	[image: image1.jpg]



	
	東海大學社會學系

一○○學年度第二學期

大學部選修課程

授課教師：黃靖嵐
課程時間：
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偶像的文化經濟學

CULTURAL ECONOMICS OF IDOL

當代最恰當的激進主義是與經驗碰頭，而不是從理論或者道德中裝腔作勢擺出來的激進聲稱(Miller, 2001)。
壹、課程旨趣

下列這段描述或許你會不以為然但卻不會過於陌生：

即將邁入30歲的H小姐喜歡日本某偶像團體成員中的N先生，為了能可以即時看到N先生所屬團體的節目，她花了數千元購買可以看到日本節目直播的軟體，而由於N先生近日新增某巧克力棒的代言，於是向來不怎麼喜歡吃那類零食的她，在拜託去日本遊玩有人為她購買零食以幫N先生衝業績之餘，也抱持著這一年只吃這零食的決心。雖然不久前才購買該團體的專輯，但由於之前另一網站推出的改版專輯多了N先生作曲的新歌，於是她又再度下單購買，並因為是跟便利商店合作的商品，在台灣唱片行並未進貨的情況下她只好另外在網路上找了日本代收。看到FB上N先生所屬團體的另一成員電影在台上映的包場活動，讓她回想起先前自己也曾參加過的包場，雖然對劇情不甚滿意但為了日後片商會持續引進N先生主演的電影，她仍舊看了好幾場並且不意外地發現數位熟面孔。電視上看到五月天3D演唱會廣告時，默默地回想起由於之前宣傳不力導致流會的電影院演唱會播放包場活動，若時間與金錢允許她當然想去日本參加N先生的演唱會，特別她去年去札幌參加N先生演唱會時，又花了來回四小時車程跑去N先生以前主演日劇的場景參觀，今年去參加N先生慈善活動時也到東京瀏覽了其他日劇場景，但由於該演唱會過於熱門，在一票難求導致網路上售票飆至原價的20倍的情況下，她也只好摸摸鼻子遺憾地放棄。「反正起碼去參加過慈善活動了嘛」，邊這麼想著的她點開以N先生雜誌隨筆上的圖片為桌面的電腦，繼續瀏覽N先生團體捐款東日本震災三億日圓，以及討論該團體200億經濟效益的新聞……

由於打著販售「歡樂、希望、愛與長相」的偶像在文化象徵的金字塔上排序偏低，「迷偶像」作為一種「青少年」次文化常會被貼上負面標籤。乍看之下，或許多數的人會略帶不屑地想著不就是一個喪失理智的「飯／迷」所做的事情嗎？那麼，或許你可以回想起不久前Steven Paul Jobs過世時出現在Plurk、FB或其他網站、電視上的震驚與哀悼，以及日前全球同步發售的授權傳記。圍繞著他的過世，所帶動的不僅是APPLE產品（特別是號稱「遺作」的iphone4S！）的暢銷，還有以他為中心的各類論述的商品化，如前述的自傳，或者更多的是連他本人也毫不知情的行銷或創新策略分析、人生導引叢書，結合他頭像與APPLE商標的T-shirt，或者是仿真模型、Q版iphone機殼、樂高玩偶等各類週邊。

由於Steven Paul Jobs所具有的文化象徵地位遠高於一般偶像團體，購買者又以掌握社會主導論述權的中產階級成年人為主，而使其對其的消費更具有正當性。但深受社會學薰陶的你應該不會那麼快就陷入這社會位階的「圈套」吧？在此我們可以先區辨Steven Paul Jobs跟前述的N先生的差異，相較於後者是作為「偶像產業」中的商品，以為偶像為「業」，但Steven Paul Jobs的偶像光芒是被賦予的，其相關的商業價值乃是作為其charisma氛圍之下的附加產品。但盡管Steven Paul Jobs在自我介紹時不會以偶像自稱，但以每次APPLE發表會上，透過肢體、服裝、儀式化的「表演」，以及跨國性、透過網路同步盯著其演出的觀眾之構成，又真的跟N先生的演唱會有那麼大的實質差異嗎？

更進一步，倘若你能接受前述以Steven Paul Jobs為例，寬鬆版的偶像經濟的界定，或許可以聯想倒另一個更跨時段、跨區域，經濟規模更加龐大的偶像經濟產業，即如基督宗教等宗教組織。在此我們不深論教徒基於信仰所做的經濟生產或消費行為，但舉例來說，聖經作為「世界上銷售量最大的書籍」，而現在我們所熟知的巧克力棒其實是十八世紀末到十九世紀早期，英國貴格會信徒不服英國國教，被宣告無民事行為能力，在不得從事專業領域工作的情況下，被迫投入商場下的結果……

在擴大對於偶像的認知後，基於作為一學期大學部課程的「可操作性」，於此我僅將焦點安置在第一層由N先生及其所屬團體為例的偶像文化經濟。在此深受「左派」薰陶，或對資本主義消費文化懷有某種程度憤慨的你，或許會質疑是否這門課的必要性，「相較於社會系，這不是更像廣告或傳播系所的課程嗎？」於此，我想援引Miller (2001) The poverty of morality一文作為回答。他指出，「對於成為像商品文化的假人般被稀釋的、膚淺的個體的恐懼，從來都只是是用於別人而不是自己。是那些『一般人』、『凡夫俗子的群眾』，『大眾消費者』」，我們很容易以自己作為研究者的立場區辨與「大眾」的差異，認為自己的眼光是雪亮的且能看到後者所被蒙蔽的部份，但是，

「商品並非本質地差、或本質地好，就像硬幣的兩面，文化具有辯證性……商品文化本身是辯證的……當代最恰當的激進主義是與經驗碰頭，而不是從理論或者道德中裝腔作勢擺出來的激進聲稱……因此同樣重要的是，不要把所有的消費都先一古腦先當成『資本主義』消費。並不是你一票聰明啟蒙的學究才感覺得到疏離以及被資本主義欺騙……消費也不能被當成只是整個資本主義操作的一個終點。……消費是人們跟資本主義的斡旋，否則就誤看了消費者實際實踐。只想要拿消費來批判資本主義的道德論者無法了解，大眾消費者實際上是透過消費在日常生活基礎上跟疏離對撞。」

當然，你可以簡單地以「資本家的陰謀」、「消費社會的陷阱」、「對盲目崇拜者的召喚」來批評圍繞在偶像諸多現象，但這並無助於認識它們。當然，你仍舊可以對這現象秉持特定立場，但或許得是在你著手於認識它們之後！

最後，在此簡述這學期的課程安排。整學期課程分為五個部份：

· 首先在第一部份探討「偶像的塑造」，以路易十四為例，我們可以看到偶像的形塑於歷史上早已有自，甚至可以從其中看到不少當前媒體包裝的痕跡。

· 第二部份則進入「文化產業」，偶像產業作為文化產業的一環，透過對此概念的歷史性追溯、產業形成，與生產網絡等面向的討論，有助於理解與定位偶像產業。

· 第三部份則進入「迷經濟」，任何偶像若沒有追隨者則其事業難以擴展，在偶像產業中，迷不僅作為主要的消費群且是助其擴散影響力至「非迷」的要角，80年代末的迷研究著眼其主動性，認為他們並非被動的受眾而是積極的文本創造者，但到90年代則轉向強調他們在日常生活中身份的形成與建構，於此我們會透過四篇文本回溯「迷研究」的發展，並探討迷文化與文化產業間的關係。

· 在期中考週後我們會進入第四部份，透過Viviana A. Zelizer（2004）《金錢的社會意義》與C. Barnett等人（2005）所寫的Philosophy and ethical consumption一文進入經濟行為中的文化，以及道德與消費的討論。乍看之下這兩篇著作與偶像的文化經濟學的聯結並不像前述幾個部份般直接，但透過對消費此經濟行為的文化分析，我們可以深入理解那些對「非迷」而言屬於「浪費」或「難以理解」的迷的消費行為所具有的特殊意義，類似於Zelizer所觀察到的針對不同項目的儲金桶的現象，對迷而言也有（對「非迷」而言或許難懂的）項目比例分配。而透過C. Barnett等人（2005）的著作所要觀察的是「消費正義」或「消費道德」與偶像文化經濟間的關連，最顯著的是當偶像代言產品出現問題時，處於此偶像網絡中不同位置的人該如何排解貨消化這問題。另外一個與此相反卻相近的案例是偶像呼籲公益活動所產生的效應，或迷社群以偶像名義成立基金會……透過這兩週的文本我們可以更廣泛地討論偶像文化經濟中的其他面向的現象與議題。

· 第五部份，我們會以二個案例分析偶像產業，並整合這學期所討論的議題及分析取徑進行統合式的探討，並也作為倒數兩週同學分組報告的示範。

貳、課程要求

本課程無期中考與期末考。課程共有四項要求，及一項加分機制：

· 每週指定文本之研讀整理（issue memo，24％）：針對本週文本進行研讀整理，內容宜包括文本主旨、論述脈絡、關鍵概念闡釋、讀後心得、質疑與評論、延伸比較等，做為課堂討論的基礎，並於當週課堂繳交紙本。字數約1000字，並於每週週四凌晨零點前上傳至教學互動網，逾期不列入計分。共需撰寫八篇，每篇為三分，唯抄襲與重複繳交者該次以零分計算。
· 小組課堂討論（30％）：第二次上課時會進行分組，之後課堂上不定期會進行小組討論，並派代表發言。按討論情況與發言品質予以計分。
· 課堂報告（15％）：作為學期報告前的｢練習｣，報告同學需準備約40分鐘的與該週主題相關的內容。
· 學期報告（25％）：各組選擇有興趣的題目，於末兩週進行搭配PPT，口頭報告。
· 課堂參予（6％）：依課堂參予狀況給分，如：發言頻率、發言內容。
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肆、課程進度

	課程

週次
	主題與研讀文本

	Week 1

2/23
	課程說明、工作安排

	Week 2

3/1
	電影賞析：成名在望（Almost Famous）（123min）

	Week 3

3/8
	塑造偶像
	《製作路易十四》Ch2,4,7,9

	Week 4

3/15
	文化產業（一）
	《文化產業》Ch1、

〈文化創意產業的媒體經濟觀〉

	Week 5

3/22
	文化產業（二）
	《文化產業》Ch2-3

	Week 6

3/29
	文化產業（三）
	〈文化產業不只是群聚典範？〉、

Cultural economy: a critical review

	Week 7

4/5
	民族掃墓節放假一天（需補課）


	Week8

4/12
	經濟行為的社會意義
	《金錢的社會意義》Ch1

	Week 9

4/19
	期中考停課

	Week 10

4/26
	電影賞析：「虛擬偶像」（Simone）（117min）

或「K歌情人」（Music and Lyrics）（105min）

	Week 11

5/3
	消費與道德
	Philosophy and ethical consumption

	Week 12

5/10
	迷經濟（一）
	〈粉都的文化經濟〉、

〈變化的受眾－變化的研究範式〉

	Week 13

5/17
	迷經濟（二）
	〈新世代的粉都行動〉

	
	
	「Documentary of AKB48」（119min）

	Week 14

5/24
	個案分析（一）
	《平民偶像崇拜》Ch2, 8-9、

《從英雄偶像到平民偶像》Ch2

	Week 15

5/31
	個案分析（二）
	（日本）偶像產業論

	Week 16

6/7
	學期報告（一）

	Week 17

6/14
	學期報告（二）

	Week 18

6/21
	期末考停課


� 按學校規定，四月五日的放假需於三月三十一日（週六）進行補課。補課方式於課堂上經討論後確定，目前傾向的方案有三：（1）於三月三十一日上課；（2）不上課但自行閱讀〈作為時尚製造者的粉絲〉、〈在消費與抵抗之間的粉絲文化〉兩篇文章，並撰寫心得；（3）去參加一場偶像／歌手／演員活動，並撰寫活動紀錄。
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